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871 | Grundung der Brauerei unter dem Na-
men Diekircher Actien-Brauerei. Da es damals
den Beruf des Grafikers nicht wirklich gab, exis-
tierte demzufolge auch kein richtiges Logo, das
in allen Bereichen (Brauerei-Logo, Bieretikette,
Fassbeschriftung, Werbung etc.) verwendet
wurde. Stattdessen war es (iblich, die Brauerei
selber auf Etiketten und Werbematerial ab-
zubilden, schon verziert, beinahe romantisch,
wobei die abgebildeten Brauereiarbeiter viel
kleiner dargestellt wurden als in Wirklichkeit,
um das Gebaude(gelande) riesig erscheinen
zu lassen. Oft sieht man bei den lllustrationen
auch noch kleine Medaillen an den Seiten. Die-
se werden an speziellen Messen und Wettbe-
werben verliehen. Da ist es logisch, die Erfolge
bildlich erkenntlich zu machen.

um 1890 | Auch zu dieser Zeit gab es noch kein
einheitliches Logo, dafiir aber vage Richtlinien.
Das Logo der Brauerei musste schrag nach
oben geschrieben werden. Welche Schrift ver-
wendet wurde, spielte keine Rolle. Einheitliche
Farben waren auch nebensachlich, trotzdem
wurden grofitenteils Rot-, Blau-, Gelb-, Griin-
und Brauntdne verwendet. Diese galten als
typische Brauereifarben und sind es auch heute
noch.

um 1900 | Das Wappen der Stadt Diekirch
wurde als Art Logo benutzt, um sich erkenntlich
zu machen. Aber auch hier gah es keine Richt-

linien. Das Aussehen des Wappens anderte
sich je nach Zeichner, der eine Etikette oder
Werbematerial entworfen hat. Mal war die Form
spitz zulaufend, mal eckiger. Lowe und Festung
sahen auch immer anders aus.

1930 | Die Brauerei wurde um einen Turm im
Bauhausstil erweitert, damals aber noch ohne
Humpen auf der Spitze, Das neue Wahrzeichen
wurde Teil des Logos und zierte von da an die
meisten Publikationen. Aus welchem Blickwin-
kel der Turm abgebildet wurde, war trotzdem
noch willklrlich.

1937 | Die Brauerei druckte ab 1937 ihre
eigenen Bierdeckel in ihrem angebundenen
Nebengebaude. Ab diesem Zeitpunkt wurde die
Druckerei mit ins Logo eingebunden.

1940 | Aufgrund der Eindeutschung luxembur-
gischer Namen wahrend des 2. WK wurde aus
der Brasserie de Diekirch die Aktienbrauerei
Diekirch. Das Logo wurde dementsprechend
geandert.

1947 | Das erste richtige Logo entstand, ent-
worfen von Herrn Tainmont, einem Uni-Profes-
sor fur grafische Gestaltung. Darauf abgebildet
ist ein Ritter in blauer Ristung, mit Schwert und
einem Bier, der vor der Brauerei in gelber Farbe
steht, um fiir den nétigen Kontrast zu sorgen.
Es gab zudem Variationen mit Wappen oben
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MUSEE D’HISTOIRE DE LA
BRASSERIE DE LUXEMBOURG
30 JAHRE SAMMELN ZUM LUXEMBURGER

BRAUWESEN

rste Sammlerstiicke zum Thema Bier

hat der in Wolwelange lebende Yves

Claude im Jahr 1990 zusammen-
getragen. Zu dem Zeitpunkt besuchte er das
Lycée Classique in Diekirch und so ist es nicht
verwunderlich, dass durch eingesammelte
Bierdeckel und ,aufgefundene” Bierglaser der
Grundstock flir seine spatere Sammlung gelegt
wurde. In der Folgezeit entstand dann auch
ein Arbeitskreis zur Aufarbeitung der Historie
der Brauerei Diekirch. Als diese 1996 ihren
125.Geburtstag feierte zeichnete der damalige
Sammler Serge Kugener verantwortlich flr eine
Ausstellung in der Brauerstadt; zwei Jahre spa-
ter verauRerte dieser seine Schatze und Claude
griff zu. In diesen Zeitabschnitt fallen auch
erste Recherchen Claudes zum Luxemburger
Brau- und Getrankewesen; in der Zwischen-
zeit sind bereits finfzehn Verdffentlichungen
(Biicher und Kataloge) zu diesen Themen
erfolgt. Zusatzlich wurden 23 Newsletter (Stand
Dezember 2020) erstellt.

Zwei unter einem Dach

Mit der Griindung der Brauerei Luxembourg-
Mousel-Diekirch im Jahr 2000 kam auch der
Gedanke zum Aufbau eines Biermuseums auf,
Die Gemeinde Diekirch stellte bereitwillig einige
Raume im Obergeschoss der ehemaligen Kut-
schenfabrik Wagner im ,Gruef” zur Verfligung,
und parallel zur Eréffnung des ,Conservatoire
National de Véhicules Historiques” am 2. April
2004 schloss in Gegenwart der damaligen Kul-
turministerin Erna Henicot-Schoepges auch das
Musée d’histoire de la brasserie de Diekirch”
seine Tiren auf. Eine Unachtsamkeit bei der
Eintragung ins Register hatte zur Folge, dass
die vereinseigenen Statuten erst 2007 rechts-
kraftig wurden und so mit Verspatung aus dem
Arbeitskreis eine Vereinigung ohne Gewinn-
zweck (a.s.b.l) wurde. Der Rahmen ausschlief’-
lich Memorabilia (iber den Bierproduzenten
aus Diekirch zusammen zutragen war da schon
langst verlassen, es wurde intensiv zu samtli-
chen Brauereien Luxemburgs gesammelit.
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Blick auch auf die Province du Luxembourg

Als 2007 Luxemburg und die Grofregion sich ~Europaische Kulturhauptstadt*

2 nannte erfolgte auch die erste vereinseigene Ausstellung zum Thema Brau-
wesen. Bis zum heutigen Datum sind flinfzehn Ausstellungen erfolgt; zwélf im
GroBherzogtum Luxemburg (drei am Stammsitz in Diekirch) und drei in der der
belgischen Provinz Luxemburg. Im Laufe der Zeit hat sich das Interesse des
gemeinnutzigen Vereins um das Bierwesen auch in die belgische Provinz Lu-
xemburg erweitert, sodass diese im Januar 2015 in ,Musée brassicole des deux
Luxembourg* umbenannt wurde. So wurden bisher nicht nur in Luxemburg,
sondern auch im grenznahen Belgien Unmengen an historischem Material zur
Bierherstellung gesammelt und somit auch vor der Zerstérung bewahrt. Zu dem
Ganzen kommen dann noch stapelweise Unterlagen (Werbematerial, Buchfiih-
rung, Aufsichtsratsberichte, u.s.w.) von Luxemburger und belgischen Brauerei-
en hinzu. Auch dem Transportwesen gilt das Augenmerk, so konnten diverse
Fahrzeuge, die Vereinigung besitzt sechs, erworben werden. Bedingt durch einen
neuen Eigentlmer, ein multinationaler Konzern, gibt es einen Kurswechsel in
der Geschichtspflege bei der Brauerei aus der Sauerstadt. Der Pferdeanhanger
der friher der Auslieferung von Eis diente wurde abgestofien
um dann so in den Besitz der Biermuseum a.s.b.l. zu

gelangen. Von einem ehemaligen Getrankehandler

konnte der ,Zapwon*, ein Werbefahrzeug mit Aus-

schankvorrichtung aus den 1970er-Jahren, erworben
und mit hohem finanziellem Aufwand restauriert werden.

Schétzungen zufolge sind zum Erhalt der Historie unserer
Bierkultur in dreiBig Jahren rund 35.000 Arbeitsstunden von
den diversen Mitgliedern der Biermuseumvereinigung aufge-
bracht worden. So sind im Museum im ,,Gruef* (iber tausend Einzel-
stlicke ausgestellt, und der hundertfiinfzigste Geburtstag der Diekircher Braue-

rei in diesem Jahr wird den Verein dann auch auf den Plan rufen. Das Projektin

haher Zukunft eine Museumswelt zu dieser Kultur der zwei Luxemburg einzu-
richten ist in die Wege geleitet.

Text & Fotos : Romain Heckemanns
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